Sondaggio

Percezioni degli operatori di attivita commerciali, artigianali e della ristorazione del centro di Padova in
merito all’utilita dei mercatini come strumento di vitalizzazione di un’area

Rispondenti: 138

Periodo di somministrazione: 8 giugno — 19 giugno

Aree di maggiore rispondenza: Altinate, Eremitani, Zabarella, Corso Umberto, Piazze e Salone, Santa Lucia

Risultati

Composizione del campione

13,77% 1,45%

M altra tipologia del
commercio/artigianato

mcommercio settore food
20,29%

W somministrazione di
alimentie bevande

64,49% B Non risponde

Percezione di utilita del mercatino

2,90% 0,72%
W Si, solo a determinate
23,91% condizioni

mSi
42,75%

M No

H Non ho esperienza in
merito

m Nonrisponde

29,71%




Quando un mercatino puo essere utile?

Altro
Se coordinato con la presenza di altre iniziative in citta

Non risponde

Se comunicato adeguatamente in termini di canalie
tempi
Se programmato in accordo con le attivita dell'area
nella quale verra insediato
Se tematizzato ed organizzato per composizione,
tenendo conto delle merceologie gia esistenti in sede...

60

Preferenzasulle merceologie

Abbigliamento, tessile e pelletteria
Non risponde

Altro

Generi alimentari monotematici (cioccolato, frutta e...

Usato e antiquariato

Generi alimentari regionale

Artigianato artistico
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Frequenzaideale

9,42%

M Non pit di due/tre volte
all'annoin concomitanza
difestivita ed eventi
particolari

18,84%
50,72%
H Non piu di una volta al

mese

M Senza alcun limite

21,01%




